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Mision
Somos una compaiia colombiana de
servicios de mercadeo, comprometida
totalmente con nuestros clientes, que
pone a suservicio el conocimiento v el
uso de herramientas tecnologicas,
para llevar a cabo, conjuntamente
proyectos efectivos, que los lleve a
mejorar su competitividad en las areas

administrativas, de mercadeo, de
ventas Yy distribucion .
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Vision
Ser reconocidos permanentemente
por nuestros clientes, proveedores vy
empleados, cComo una compaiia

justa, confiable y oportuna en todas
SuUsS acciones .
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Valores

Planeacion
responsabilidad
Integridad

talento

seriedad

m otivacion
acompanamiento







Geomarketing

Se refiere a la combinacion de la
tecnologia SIG (sistemas de informacion  Geogréfica) *,
con herramientas de Marketing, para
facilitar una mejor comprension del
entorno  geografico enfocado a un
mercado objetivo .

'p,)) *(Sistemas de Informacion Geografica: Integracion de Bases de

Datos con Mapas Digitales)
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Investigacion de
Mercados

Apoyados en herramientas propias de
recoleccion de informacion realizamos
diferentes tipos de investigacion, ya
sea cualitativa o cuantitativa

Como son: encuestas en campo, tele
mercadeo, auditorias de  servicio
telefonicas y presenciales, cliente
Incognito, cliente real, entre otros.
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Estondorizacién y/o Georreferenciacién de Bases de Datos. D@

El proceso de georreferenciocién

La es‘rondonzomon consiste  en .
. : C, consiste en asignar coordenadas
unificar €l campo de la direccion de L
: geogrof\cos a las bases de datos
\as bases de datos, 10 que permite :
: e : : de |0sS clientes pard poderlas
igentificar direcciones confusas, : . .
: : , visualizar en un Mapd digital.
regisiros duplicados. enire ofros. ASl, . : : 2
Tambien proporC\ono informacion &
se depuran |as bases de datos Y S€ . : .
e o ] adiciond! relacionadd con él nivel
optimizan actividades como: envio . . :
T : soc:\oeconom\co, el barro, comuna
de correspondencm, visitas d clientes :
L iy o localidad @ la que perfenece.
o entregas en distribucion.
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Andlisis de Cobertura.

es posible visualizar en Mapas digitales
\a informacion pr'\nc'\po\ de SU
empresa, como por ejemplo: punfos
de venta, ubicacion de la
compe’rencia, clientes actuales,
clientes po‘rendc\es.

Esto le perm'\’r'\rd conocer sU estado
actual de cobertura, po’rencio\ de
crecimiento, sectores de |a civdad
con mayor o menor desempeno, efc.
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Eloborocién de Zonas para Asesores Comerciales.

Consiste en asignar a los diferentes
vendedores O distribuidores. una
zona geografica determinada. Se
puede hacer teniendo €n cuentad
el numero de clientes, valor de las
ventas, barreras geogréﬂcos,
clientes parefo, lineas de
produc’ro, etc. OQ partir de una
capd geogréﬂco definida como
son: LOS barrios, 1as comunas, ©
ejes princ'\po\es que dividen a und
ciudad.
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gstudio Zona Mercado.

coO s€ define un
nero\men’re es
ra fener en ella

puntos ancla,
astos, estrato,

A partir de |a ubicacion de un punto estratégi
qgrea de influencia deferminadd que @¢€
' e 500y 1000 m., Pd

cuanto @
ingresos Y g

cion empresor'\o\.
po’renc’\o\ del

de la civdad. Este tipo de
n estudios de trafico.

informacion '
proyecciones
informacion ¢
Con este estudio
mercado en un secC
estudios tgmbién se com

podemos '
tor especifico
p\emen‘ron cO
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